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县域经济是县级行政区划范围内的区

域经济，是城镇经济与农村经济的结合体，

是国民经济的基本单元。县域经济竞争力

的高低，关键在于经济特色化的程度和水

平。而优化提升县域特色产业，加快主导

产业的培育发展，推动产业价值链向高端

迈进，就要加快提升现有优势特色产品工

艺技术和制造水平，提高产品附加值，培

育一批在国内外有较强竞争力和影响力的

特色产品区域品牌。

当前和未来相当一段时间内，推动新

型县域经济发展 , 不仅畅通县域经济“双

循环”渠道迫切需要品牌打造，发展特色

优势农产品需要品牌打造，而且，以楼宇

经济、街区经济和总部经济为代表的“三新”

经济发展也需要品牌打造。

从现实情况来看 , 我国县域经济未来

还是要发展现代农业，发展农村特色产业、

乡村旅游是完全可以打造出区域品牌来的。

目前 , 在现代农业发展中，以新产业、新

业态、新模式为核心内容的“三新”经济

不断涌现，“三新”经济涉及生态价值和

文化价值，同样可以培育品牌。没有品牌

很难实现农业的“三新”价值，品牌效益

也是未来乡村建设、乡村振兴的一个重点。

相较于脱贫攻坚，乡村振兴的要求更

高，包括产业、文化，也包括生态、组织

等方方面面。在全面推进乡村振兴中，要

把农民发展乡村旅游的动力与整个产业的

发展相结合，将顶层设计和基层需求相结

合。

在打造品牌过程中，不能完全按照工

业标准化来做，而是要考虑围绕促进县域经

济发展这个目标来打造农村现代化的品牌。

在品牌打造中要结合本地实际，整合本地

资源，突出本地特色，适应未来市场需求，

要按县、乡、村区域特色分类分级实施，

打造出各具特色的区域核心品牌。D

（根据李国祥2021年 7月 9日在“国是论坛——
双循环视角下的新型县域经济发展”专题研讨会
上的发言整理）

加快农业农村现代化，其中重要的内容就是发展县域经济，品牌打造是最主要的抓手。品

牌在乡村振兴、县域经济发展中正在发挥越来越重要的作用，甚至在有的地方已成为必不可少

的推动力量。因此 , 在双循环视角下 , 推动新型县域经济实现高质量发展必须打造核心品牌。
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